Cenik online inzerce

Standardni formaty = Nestandardni mobilni formaty
= Nestandardni desktopové formaty = HN Brand Lab
= Video = Ostatni produkty = Nativni formaty

Platny od 1. 1. 2019

e.conomia
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SALES KIT MINI

IHNED.cz 1067 802 RU / 9 541 752 PV
Online verze HospodaFskych novin na internetové doméné IHNED.cz nabizi ¢tenafdm kromé aktualniho zpravodajstvi kompletni
obsah ti§t&ného vydani deniku v&etné véech jeho magazinl a specialnich pfiloh. Ctenati digitalniho obsahu maji moznost zaplatit si
pfistup i do celého archivu novin za poslednich témér 20 let. Znacka Hospodarskych novin pfinasi do online svéta své silné atributy
— objektivni zpravodajstvi, prémiovy ekonomicky obsah, erudované analyzy a komentare.

Aktualné.cz 3 063 504 RU / 102 974 955 PV
Aktudlné.cz je tieti nejnavstévovanéjsi zpravodajsky web na ¢eském internetu. Formou ¢&lankd, multimedidlnich grafik a videi pfinasi

prednich novinard a komentatord informace ze svéta kultury a spole¢enska a lifestylova témata.

Aktualné.cz/video 1427 154 RU / 6 980 553 PV
Aktualné.cz rozviji koncept tvorby hodnotného a kvalitniho autorského videoobsahu pod hlavickou medidlniho domu. Aktuélné.cz
charakterizuji vyrazné novinarské osobnosti, silné medialni znacky a Siroky tematicky zabér.

HP Centrum.cz / Atlas.cz / Volny.cz 1218 523 RU / 47 362 671 PV
Homepages nasich portall jsou vstupni branou a rozcestnikem ke véem sluzbam nabizenym uZivateldm na nasich tfech portélech
Centrum.cz, Altas.cz, Volny.cz. Nabizime kvalitni zpravodajské informace z domova i ze svéta, sportu, spole¢nosti, kultury a zabavy
i Siroké portfolio praktickych informaci a sluzeb.

Zena.cz 1170 163 RU / 18 254 763 PV
Zena.cz je oblibeny internetovy magazin, ktery pfinasi ¢tenarkdm inspiraci z oblasti, které jsou v popredi jejich zajmu. Kazdy den
poskytuje informace, rady a navody k tématim zdravého Zivotniho stylu, mody a kosmetiky a péce o déti.

Technické specifikace naleznete na adrese http://ad.economia.cz/

Zdroj navstévnosti: NetMonitor 2018
RU - pocet viech navstévnikd (redlnych uZivateld), PV — pocet zobrazeni (page views).



STANDARDNi FORMATY

Centrum, Atlas, Volny
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Format

Rozmér

Umisténi CPT
Homepage 300

Branding

dle TP
min. obj.
impresi/

tyden

1000 000

Gross
cena

300 000

CPT

200

Medium Rectangle
/ Halfpage

300x250/300x600
min. obj.
impresi/

tyden

1000 000

Gross
cena

200 000

Medium rectangle

CPT

170

Mobilni

300x250

min. obj.

impresi/
tyden

1000 000

Gross
cena

170 000

Format

Rozmér

Umisténi CPT
Homepage 750

Byznys nebo

Domaci / Zahraniéni 850
Ostatni rubriky 700
Floting na webu 500

Branding

dle TP
min. obj.
impresi/

tyden

300 000

300 000

na dotaz

300 000

Gross
cena

225000

255 000

150 000

CPT

300

390

280

300

Halfpage
/ Medium rectangle

300x250/300x600
min. obj.
impresi/

tyden

300 000

300 000

na dotaz

300 000

*Poznamka: Crossplatform — zobrazuje se na desktop + mobil. Cileni jen na desktop je za priplatek 30 %.

Gross
cena

90 000

117 000

90 000

Wallpaper
/ Medium rectangle
480x300/300x250
min. obj.
CPT impresi/
tyden
600 300 000
650 300 000
550 na dotaz
450 300 000

Gross
cena

180 000

195 000

135 000

Format

Rozmér

Umisténi CPT
Homepage 600
Ekonomik’a 550
nebo Zpravy

Ostatni rubriky 450
Floting na webu 400

Branding

dle TP
min. obj.
impresi/

tyden

300 000

300 000

na dotaz

300 000

Crossplatform — zobrazuje se na desktop + mobil

Gross
cena

180 000

165 000

120 000

CPT

300

360

300

300

Medium Rectangle
/ Halfpage

300x250/300x600

min. obj.
impresi/
tyden

Gross
cena

300 000 90 000

300 000 108 000

na dotaz

300 000 90 000

CPT

300

360

300

300

Wallpaper

480x300
min. obj.
impresi/

tyden

300 000

300 000

na dotaz

300 000

Gross
cena

90 000

108 000

90 000

Mobiln{
Medium rectangle
300x250
min. obj.
CPT impresi/ Cless
. cena
tyden
360 300 000 108 000
360 300 000 108 000
360 na dotaz
360 300 000 108 000
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STANDARDNi FORMATY

Format Brandin Medium Rectangle Walloaper Mobilni
9 / Halfpage pap Medium rectangle
Rozmér dle TP 300x250/300x600 480x300 300x250
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ i:i: CPT impresi/ CZ:;ZS CPT impresi/ i;‘;sas CPT impresi/ (i::f:
tyden tyden tyden tyden
Floting na webu 350 300 000 105 000 220 300 000 66 000 250 300 000 75 000 250 300 000 75 000

Poznamka: Cileni na HP webu za priplatek 30 %.

Vareni

. . Medium Rectangle Mobilni
Format Brandin Wallpaper .

9 / Halfpage pap Medium rectangle
Rozmér dle TP 300x250/300x600 480x300 300x250
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ i:i: CPT impresi/ CZ;%ZS CPT impresi/ i;‘;sas CPT impresi/ (i';:
tyden tyden tyden tyden

Floting na webu 350 150 000 52 500 220 150 000 33000 250 150 000 37 500 250 150 000 37 500

Poznamka: Cileni na HP webu za priplatek 30 %.

Vybermiauto

Format Brandin Medium Rectangle Walloaner Mobilni
9 / Halfpage pap Medium rectangle
Rozmér dle TP 300x250/300x600 480x300 300x250
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ i’e"nf CPT impresi/ Cz:f: CPT impresi/ i;‘;\sas CPT impresi/ (i'e‘f:
tyden tyden tyden tyden
Floting na webu 500 40 000 20 000 330 30 000 9900 390 15 000 5850 300 30 000 9 000

Poznamka: Pri nestandardnim formdtu plati 30 % pfiplatek z cenikové ceny.

Pack Economia Byznys

a ) Medium Rectangle Mobilni

Format Brandin Wallpaper .
9 / Halfpage pap Medium rectangle
Rozmér dle TP 300x250/300x600 480x300 300x250
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ ?::: CPT impresi/ Ci:r’;s CPT impresi/ i;sas CPT impresi/ i;‘f:
tyden tyden tyden tyden

SR e 550 400000 220000 360 400000 144000 360 400000 144000 360 400000 144 000

rubriky

Poznamka: Pack Economia Byznys tvofi: Aktudlné.cz — sekce Ekonomika a Finance; lhned.cz — sekce Byznys, Nazory, Auto; BTB weby; Ekonom; Respekt
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STANDARDNi FORMATY

Pack Economia Zpravy

Format Brandin Medium Rectangle Walloaper Mobilni
9 / Halfpage pap Medium rectangle
Rozmér die TP 300%250/300x600 480x300 300x250
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ ‘i:i: CPT impresi/ CZ:;ZS CPT impresi/ i;‘;sas CPT impresi/ (i::f:
tyden tyden tyden tyden
Sl 550 750000 412500 360 750000 270000 360 750000 270000 360 750000 270000

tématickeé rubriky

Poznamka: Pack Economia Zpravy tvori: Aktudlné.cz — sekce Zpravy (bez podsekci Ekonomika a Finance), Magazin, Nazory; lhned.cz — sekce Domadci, Zahranicni, Ndzory, ProéNE, Ego; Respekt

Pack Lifestyle

Format Brandin Medium Rectangle Walloaner Mobilni
9 / Halfpage pap Medium rectangle
Rozmér die TP 300%250/300x600 480x300 300x250
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ i:i: CPT impresi/ CZ;%ZS CPT impresi/ i;‘;sas CPT impresi/ (i'e‘i:
tyden tyden tyden tyden
Sl 550 500000 275000 360 500000 180000 360 300000 108000 360 500000 180000

tématickeé rubriky

Poznamka: Pack Economia Lifestyle tvori: Aktudlné.cz — sekce Magazin; lhned.cz — sekce Art, ProcNE, Ego; Respekt; Zena.cz

Pack Auto

Format Brandin Medium Rectangle Walloaner Mobilni
9 / Halfpage pap Medium rectangle
Rozmér die TP 300%250/300x600 480x300 300x250
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ ig’nzs CPT impresi/ Cz:f: CPT impresi/ i;‘;;s CPT impresi/ (i'e‘f:
tyden tyden tyden tyden
Sl 550 100000 55000 360 200 000 72 000 360 70 000 25 200 360 200 000 72 000

tématickeé rubriky

Poznamka: Pack Economia Auto tvori: Aktudlné.cz — sekce Auto; lhned.cz — sekce Auto; Vybermiauto.cz
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STANDARDNi FORMATY

Garantovany floating

Leaderboard / Medium Rectangle

Format Brandin
9 Doubleleaderboard /Halfpage GeEllpEEre?
Rozmér dle TP 990x100/990x210 300x250/300x600 480x300
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ ‘i’eﬁ: CPT impresi/ (i:f; CPT impresi/ (i:s: CPT impresi/ el
tyden tyden tyden tyden cena
Economia weby 340 1000000 340000 280 1000000 280000 240 1000000 240000 320 1000000 320000

Garantovany floating

Mobilni Medium

Format q 20
orma rectangle Megaboard Mix formatd
Rozmér 300x250 970x310
min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ Sligse CPT impresi/ Cress CPT impresi/ EheEs
tyden cena tyden cena tyden cena
Economia weby 400 1000 000 400 000 120 1000 000 120 000 80 1000 000 80 000

Negarantovany floating

Leaderboard / Medium Rectangle

s Srtnelintg Doubleleaderboard /Halfpage kel ey
Rozmér dle TP 990x100/990x210 300x250/300x600 480x300
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ G":]SS CPT impresi/ (Eliees CPT impresi/ Elees CPT impresi/ Gliess
tyden CLIAE] tyden ) tyden cena tyden ceng
Economia weby 170 1000 000 170 000 140 1000 000 140 000 120 1000 000 120 000 160 1000 000 160 000

Negarantovany floating

. Mobilni Medium . o
Format alo el Megaboard Mix formata
rectangle
Rozmér 300x250 970x310
min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ ?::: CPT impresi/ Chess CPT impresi/ s
tyden tyden cena tyden cena
Economia weby 200 1000000 200000 60 1000 000 60 000 40 1000 000 40 000

Poznamka: Jakékoliv dalsi cileni formatu (napfiklad behaviordini) za priplatek 30 %
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NESTANDARDNI MOBILNi FORMATY

Interscroller
a , P Y - Pack Zpravy / Byznys .
Format Centrum, Atlas, Volny Aktualné lhned Zena / Vareni P y yZny Ostatni weby
/ Auto / Lifestyle

Rozmér dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP

min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi ar |mpest| 2 | e |mpet| 2 | e |mpet| 0 | ew |meesr| 0 | aw | mpear| 2 | v | mpe | S

tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena

Cely web 400 500000 200000 550 500000 275000 650 200000 130000 550 100000 55000 600  nadotaz 400  nadotaz

Live Interscroller / Gyro Interscroller

. . fx 5 " Pack Zpravy / Byznys .
Format Centrum, Atlas, Volny Aktualné lhned Zena / Vareni P y yzny Ostatni weby
/ Auto / Lifestyle
Rozmér dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi e ey | T2 | e et | T2 | @r |mpe| | e |mmey| S0 | e | tmmew | 2 | v | fmwesn | T
tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena
Cely web 520 500000 260000 715 500000 357500 845 200000 169000 715 100000 71500 780  nadotaz 520  nadotaz

Mobile branding

. . fox y S Pack Zpravy / Byznys .
Format Centrum, Atlas, Volny Aktualné lhned Zena / Vareni P Y/ Byzny Ostatni weby
/ Auto / Lifestyle
Rozmér dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ G CPT impresi/ GEEs CPT impresi/ s CPT impresi/ Elwes CPT impresi/ Cloes CPT impresi/ Cloes
tyden cona tyden cona tyden cora tyden cena tyden cona tyden cona
Cely web 350 500000 175000 450 500000 225000 550 200000 110000 450 100 000 45000 500 na dotaz 350 na dotaz

Gyroscope, Scratch card, 3D cube, Mobile Reveal, Swipe

a , fx Y o Pack Zpravy / Byznys .
Format Centrum, Atlas, Volny Aktualné lhned Zena / Vareni P y yZny; Ostatni weby
/ Auto / Lifestyle

Rozmér dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP

min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
Umisténi av et | &2 | e |mpet| 2 | ev |mmet| 0 | ev |mresr| &0 | ew | mme| 2 | emv | mpey | =

tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena tyden cena

Cely web 260 500000 130000 390 500000 195000 390 200000 78 000 300 100000 30000 450  nadotaz 286  nadotaz

Poznamka: Pri dalsim cileni do rubrik nebo na HP plati: cena = cenikovy format + 30 %
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NESTANDARDNi DESKTOPOVE FORMATY

Interactive branding, Multiple branding, Scratch branding

. Pack Zpravy /
Format Centrum, Atlas, Volny Aktualné lhned Zena / Vareni Byznys / Auto / Ostatni weby
Lifestyle
Rozmér dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP
min. obj. EED min. obj. s min. obj. o min. obj. Crs min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/
> cena > cena > cena > cena > >
tyden tyden tyden tyden tyden tyden
Cely web 390 500000 195000 520 500000 260 000 650 200000 130000 455 100000 45500 715 na dotaz 325 na dotaz

Middle page leaderboard, Middle page parallax Fireplace pro logout emailu

Format Aktualné HP Rozmeér dle TP
Rozmér dle TP min. obj.
Umisténi CPT impresi/ iz:]sas
oo min. obj. Gross tyden
Umisténi e impresi/tyden cena
Mail 260 na dotaz
Homepage 450 500 000 225 000

Slide halfpage

. Pack Zpravy /
Format Centrum, Atlas, Volny Aktualné lhned Zena / Vareni Byznys / Auto / Ostatni weby
Lifestyle
Rozmér dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP
min. obj. s min. obj. s min. obj. CEs min. obj. s min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/
> cena > cena > cena > cena > >
tyden tyden tyden tyden tyden tyden
Cely web 260 500000 130000 390 500000 195000 390 200000 78000 286 100 000 28 600 468 na dotaz 264 na dotaz
; Pack Zpravy /
Format Aktualné lhned Zena / Vareni Byznys / Auto / Ostatni weby
Lifestyle
Rozmér dle TP dle TP dle TP dle TP dle TP
min. obj. s min. obj. s min. obj. EeD min. obj. min. obj.
Umisténi CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/
> cena > cena > cena > >
tyden tyden tyden tyden tyden
Cely web 390 500000 162500 585 200000 117 000 325 100 000 32500 468 na dotaz 325 na dotaz

Poznamka: Pri dalsim cileni do rubrik nebo na HP plati: cena = cenikovy format + 30 %
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HN BRAND LAB

1) SPONZOROVANY SLOUPEK
Minimalni cena 290 tis. K&/mésic
Minimalni cena 790 tis. K&/kvartal

2) PARTNERSKA RUBRIKA /PRUMYSL 4.0 NEBO ICT REVUE/
1) Partnerstvi sekce

Generalni partner
—250.000,- K& /mésic
— Logotip v zahlavi rubriky
— Banner v rubrice (podil na celkovém poctu impresi generovanych rubrikou), forméat 300x600 px.
Umistovani tiskovych zprav k tématu v sekci zdarma.
2x za rok rozhovor v rubrice. Obstara redakce Economia. Participace partnera na vybranych tématech rubriky.
- K dispozici 1 pozice.

Hlavni partner

- 175.000,— K&/mésic

— Logotip v zahlavi rubriky

— Banner v rubrice (podil na celkovém poctu impresi generovanych rubrikou), forméat 300x600 px.
Umistovani tiskovych zprav k tématu v sekci zdarma. Participace partnera na vybranych tématech rubriky.

- K dispozici celkem 2 pozice.

Partner

—100.000,- K&/mésic

— Logotip v zahlavi rubriky

— Banner v rubrice (podil na celkovém poctu impresi generovanych rubrikou), format 300x600 px.
Umistovani tiskovych zprav k tématu v sekci zdarma.

- K dispozici celkem 3 pozice

2) Komeréni PR ¢lanek v rubrice Zpravy z firem
Cena 10.000 K¢

3) Bali¢ek print + online = cena printové inzerce + 5.000 K&
/preklopeni print advertorialu do Zprav z firem

3) HN BRAND LAB
specialné vytvofena microsite na Ihnedu

1) komer¢ni €lanek na HN Brand Lab = 30 000 K&
za priplatek 5.000 K& moznost preklopeni anotace na Ihned

2) specialni partnersky obsah — zalozka na microsite na miru klientovi
kvartal = 950 000 K¢&

Poznamka: Na tyto formaty nelze aplikovat slevu.
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VIDEO

Economia Video

Rozmér

Umisténi CPT Minimalni objem/14 dni
Cileni na porady 750 250 000
Economia video 660 250 000

Cileni na dvtv 990 250 000



(0153 NI PRODUKTY
PR ¢lanky
Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér dle TP
Clanek 25000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 150 000 impresi.

Aktualné floating

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmeér dle TP
Clanek 20 000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 350 000 impresi.

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér dle TP
Clanek 35 000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 50 000 impresi.

lhned floating

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér dle TP
Clanek 30 000

Poznamka: Soucdasti balicku je poutani v objemu 50 000 impresi.

Zena, Vareni, Zdravé

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér dle TP
Clanek 15 000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 50 000 impresi.

Platny od 1. 1. 2019

Direct e-mailing

3 K¢ za jednu emailovou adresu bez dalsi slevy

Newslettery

Leos Rousek (banner nebo PR pozice) 5 000 Ké&/rozesilka

Cteéky a aplikace

Hospodarské noviny multiplatforma 35 000 Ké/tyden
Respekt 30 000 Ké/tyden
Ekonom 30 000 Ké/tyden
Newsroom 20 000 Ké/tyden

11
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NATIVNi FORMATY

Pack Economia

byznys nebo Economia Pack Lifestyle Autopack
zpravy
min. obj. min. obj. min. obj. min. obj.
CPT impresi/  CroSS CPT impresiy  G70SS CPT impresi/ G088 CPT impresi/  Cross
- cena - cena - cena - cena
tyden tyden tyden tyden
250 500 000 125 000 300 500 000 150 000 300 300 000 90 000 300 50 000 15 000

Vybrana rubrika LB T L]

Centrum, Atlas, ¢i uvodni stranka

Volny* ¢i tvodni stranka Ostatni weby

IHNED.cz na ostatnich
webech
min. obj. o min. obj. s min. obj. min. obj. min. obj.
CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/ CPT impresi/
b cena i cena b b i
tyden tyden tyden tyden tyden
175 500 000 87 500 350 50 000 17 500 400 - 200 - 300 -

*Poznamka: Lze zakoupit i pro poutani PR ¢lanku.
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Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s.

Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s. (déle jen ,Obchodni podminky*)

=

o

=

o

=

&

g

e e

&

1. ROZSAH PLATNOSTI

Obchodni podminky upravuji uvefejfiovani inzeratli, prospektovych pfiloh a elektronické
formy inzerce (déle spolecné jen ,Inzerce®) v periodickych i neperiodickych titulech a elek-
tronické formy inzerce na webovych strankach &i v aplikacich (dale spole¢né jen ,Tituly®),
které vydava nebo provozuje Economia, a.s. (déle jen ,Vydavatel®).

Soucasti Obchodnich podminek jsou aktualné platné ceniky Inzerce, uverejnéné na webo-
vych strankach Economia, a.s., www.economia.cz.

Vydavatel si vyhrazuje pravo na zménu obsahu Obchodnich podminek. Aktualizované znéni
Obchodnich podminek bude vzdy uvefejnéno na www.economia.cz. V pfipadé rozporu
ve znéni Obchodnich podminek se za platné a zavazujici povazuji Obchodni podminky
uverejnéné na www.economia.cz.

2. UZAVRENi SMLOUVY O INZERCI

Inzerce se pfijima na zakladé pisemné objednavky nebo objednavky opatfené elektronickym
podpisem. Za pisemnou objedndvku se téZ povazuje objednavka zaslana e-mailem ¢i faxem,
pokud obsahuje naskenovany podpis osoby opravnéné jednat jménem Objednatele.
Objednavka musi obsahovat veskeré podstatné nalezitosti, zejména pak identifikacni udaje
o Objednateli, tzn. obchodni firmu, nazev ¢i jméno a pfijmeni Objednatele, jeho sidlo, misto
podnikani &i bydli$té, popt. kontaktni adresu pro zaslani potvrzeni objednavky a faktur, IC nebo
rodné &islo, DIC, bankovni spojeni, jméno odpovédné kontaktni osoby, razitko Objednatele,
Citelné jméno a podpis Objednatele, jeho statutarniho orgédnu nebo jeho opravnéného
zastupce, a dale presné zadani objednavané sluzby. Je-li Objednatelem osoba, zprostfedkova-
vajici uverejnéni inzerce pro treti osobu, musi objednavka obsahovat identifikaéni Udaje o této
treti osobé a Udaj, zda je k Uhradé ceny povinen Objednatel i tfeti osoba. V pfipadé objednavky
na Ucet tieti osoby predlozi Objednatel odpovidajici zmocnéni této tieti osoby.

Jako doklad o pfijeti objednavky Vydavatel vystavi, pfeda nebo doruéi potvrzeni objednavky,
obsahuijici termin zverejnéni inzerce a kalkulaci ceny.

Potvrzenim objednavky je mezi Vydavatelem a Objednatelem uzaviena smlouva o inzerci.
Potvrzené objednavky specidlnich forem inzerce, jako vkladané, vSivané, popt. vlepované
suplementy ¢i pfedmeéty, se stavaji pro Vydavatele zavaznymi v okamziku dodani vzorovych
produktd a jejich schvaleni pracovistém pfijmu inzerce.

3. INZERTNi PODKLADY

Za vEasné a bezchybné dodani inzertnich podkladil na pracovisté inzerce Economia, a.s., je
odpovédny Objednatel. Véasnym dodanim se rozumi v terminech uvedenych u jednotlivych
produktd v tomto ceniku, pfipadné na webovych strankach www.economia.cz.

Pokud u konkrétniho produktu neni termin uveden, plati:

- denikovy format produktu

Objednavky: 3 pracovni dny pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 3 pracovni dny pred zverejnénim

- magazinovy format produktu s tydenni periodicitou a neperiodické projekty
Objednavky: 10 pracovnich dnl pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 10 pracovnich dnli pred zvefejnénim

- magazinovy format produktu s mésicni periodicitou

Objednavky: 20 pracovnich dni pred zverejnénim

Inzertni podklady: 14 pracovnich dnl pfed zvefejnénim

Objednatel odpovida téZ za obsah a pravni pfipustnost textovych a obrazovych predloh pro
inzerci. Vydavatel neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou poruSovana prava tfetich osob.
V pfipadé uplatnéni narokd tfeti strany v souvislosti s uvefejnénim prokazatelné nepravdivé
¢i pravné nepfipustné inzerce je Objednatel povinen prevzit veskeré zavazky z takovychto
opravnénych narokl vyplyvajici nebo je povinen nahradit vydavatelstvi $kody, které mu vyse
uvedenym nepatfi¢nym jednanim Objednatele vzniknou.

Podklady pro vyrobu inzerce se Objednateli vraceji jen na vyzadani. V Useku inzerce se
uchovavaiji tfi mésice po uverejnéni, pokud neni dohodnuto jinak.

Podklady na el. médiich se Objednateldm vraceji z divodu hladkého prabéhu pfipadného
reklamacniho Fizeni nejdfive 15. den po zvefejnéni inzerce.

Jestlize je Objednatel v prodleni s dodanim Uplnych a spravnych podkladd, je Vydavatel
opravnén pozadovat na Objednateli nahradu $kody tim zplsobenou nebo je opravnén
od smlouvy o inzerci odstoupit.
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4. RAMCOVA SMLOUVA

Hodla-li Objednatel uverejiiovat béhem urcitého obdobi inzerci daného rozsahu &i finané-
niho objemu, mlze s Vydavatelem uzavfit tzv. ramcovou smlouvu o uvefejfiovani inzerce
v predem dohodnutém rozsahu, ktera opravriuje Objednatele k okamzitému cerpani dohod-
nuté slevy. Ramcova smlouva mize byt uzaviena maximalné na obdobi 12 mésict a k jeji
platnosti je zapotiebi pisemné formy.

Ramcova smlouva musi obsahovat pevné stanovené ¢asové obdobi, béhem kterého bude
uverejiiovana inzerce daného rozsahu ¢i finanéniho objemu, z toho vyplyvajici slevy, titul
(tituly), v kterém ma byt inzerce uverejnéna, pfipadné dalsi ujednani.

Dle dohody stran mdze ramcova smlouva zahrnout i inzerci, ktera byla realizovana v obdobi
12 mésicl pfed koncem uginnosti ramcové smlouvy, za predpokladu, Ze tato inzerce byla
fadné a v€as uhrazena. Podminkou je, aby cena této predchozi inzerce Cinila méné nez 50 %
z celkového objemu inzerce stanoveného ramcovou smlouvou. Vznikne-li v dusledku zahr-
nuti jiz realizované inzerce do ramcové smlouvy v souladu s timto odstavcem Objednateli
narok na slevu z ceny této inzerce, bude tato sleva vyplacena az po ukonéeni u¢innosti
rdmcové smlouvy, dfive jediné za predpokladu, Ze jiz doslo k vycerpani objemu inzerce
predpokladaného ramcovou smlouvou.

Rovnéz uverejnéni inzerce na zakladé ramcové smlouvy probihd na zakladé jednotlivych
objednavek.

Slevy vyplyvajici z ramcové smlouvy budou poskytnuty pouze v pfipadé, ze inzerce
v dohodnutém rozsahu bude v ramci stanoveného ¢asového obdobi fadné a véas zaplacena
v souladu s aktudlnim cenikem (popf. v jiné, predem dohodnuté vysi). V jiném pfipadé narok
na sjednanou slevu zanika.

Objem i slevu sjednanou v ramcové smlouvé Ize na zékladé dohody smluvnich stran navy-
Sovat, a to i opakované.

Nebude-li béhem stanoveného ¢asového obdobi uverejnéna inzerce v dohodnutém rozsahu
z dlvodu, za které nenese Vydavatel odpovédnost, zavazuje se Objednatel uhradit
Vydavateli rozdil mezi cenou za dohodnuty a za skute¢né uverejnény rozsah inzerce.

5. VYDAVATELSKE PODMINKY

Vydavatel si vyhrazuje pravo oddélit inzerci od redakéniho obsahu linkou, popfipadé
ramedkem a oznaéenim inzerce slovy ,INZERCE®, ,KOMERCNI PREZENTACE® &i jinym
obdobnym zpusobem spole¢né s pfidélenym &islem inzerce. V pfipadé inzerce o formatu
1/1 strany na spad si vSak Vydavatel vyhrazuje pravo umistit toto oznaceni pfimo do plochy
inzerce. Objednatel bere na védomi, Ze takovato Uprava nemize byt povazovana za davod
k reklamaci.

U periodik Vydavatel uvefejni inzerci ve vSech jejich vydanich v souladu s objednavkou.
Nepotvrdi-li Objednatel ve své objednavce, Ze pozaduje uverejnit inzerci v elektronickém
vydani, plati, Ze inzerce bude uvefejnéna pouze v tisténém vydani vCetné jeho pfipadné
kopie ve formatu PDF. Nepotvrdi-li Objednatel ve své objednavce, Ze pozaduje uvefejnit
inzerci v tisténém vydani, plati, Ze inzerce bude uverejnéna pouze v elektronickém vydani
s vyjimkou pfipadné kopie tisténého vydani ve formatu PDF.

Pokud Objednatel neobjedna konkrétni typ, rozmeér, umisténi ¢i termin inzerce, ma se za to,
Ze prenasi tuto volbu na vydavatelstvi s tim, Ze uhradi cenu inzerce odpovidajici skutec¢né
realizované inzerci. Vydavatel pak uverejni inzerci dle vlastniho uvazeni, a to s ohledem
na aktualni moznosti daného periodika.

Pokud Objednatel objedna inzerci o rozmérech, které neodpovidaji standardnim rozmérdm
inzerce titulu, bude inzerce v ramci technickych moZznosti pfizplsobena nejbliz&imu
moznému rozméru a tak také potvrzena a kalkulovéana.

Vydavatel si vyhrazuje pravo upravit (zvétsit) rozmér inzerce z diivod(i sestaveni inzertni
nebo redakéni strany. V takovém pfipadé hradi Objednatel plvodné dohodnutou cenu bez
ohledu na rozsah upravy. Toto opatfeni se netyka hotovych grafickych podkladd.

Vydavatel si téZz vyhrazuje pravo gramaticky upravit text inzerce podle platnych pravidel
ceského pravopisu.

Pokud Objednatel pfeda graficky nezpracovanou inzerci, bude grafickd Uprava provedena
v rozmérech odpovidajicich predloze.

Nahled vyrobené inzerce k autorské korektufe bude poskytnut Objednateli pouze na poza-
dani. Pokud se Objednatel ke kone¢né Upravé ve stanoveném terminu nevyjadri, pfestoze
mu byla prokazatelné doruena, ma se za to, Ze s ni souhlasi. Standardni zpUsob zasilani
autorskych korektur je e-mailem, v souboru formatu .pdf ¢i .doc.
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6. PRAVO ODMITNOUT INZERCI

Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout zvefejnéni inzerce z divodu nevhodného obsahu,
plvodu nebo formy, a pokud je v rozporu se zakony, vyhladkami, dobrymi mravy a zvyk-
lostmi nebo odporuje zajmdm &i by mohlo poskodit dobré jméno vydavatele. Vydavatel je
povinen tuto skute¢nost oznamit Objednateli, aviak neni povinen odmitnuti zdéivodiovat.
Je-li Objednatel v prodleni s placenim ceny inzerce, je Vydavatel opravnén pozastavit pfiji-
mani dalSich objednavek Objednatele, tj. uzavirani smluv o inzerci s Objednatelem nebo
uverejiiovani dalsi inzerce objednané Objednatelem, a to do okamziku UpIného zaplaceni
ceny inzerce, s jejimz placenim je Objednatel v prodleni.

Vydavatel je opravnén odmitnout zverejnéni inzerce, jejiz graficka podoba kopiruje redakéni
prvky titulu, ve kterém ma byt inzerce zvefejnéna. Stejnymi prvky se rozumi napfiklad font,
fez a velikost pisma, zpUsob zalomeni textu a jednoznaéné grafické znaky titulu. Odmitnuti
inzerce vydavatelem z vy$e uvedenych divod( nezbavuje Objednatele povinnosti inzerci
uhradit v pIné vysi v pfipadé, ze byly podklady dodany po terminu uzavérky pfijmu podkladd.

7. NEPLNENi ZAKAZKY

Pro pfipad zasahu vy$si moci je vydavatel zbaven odpovédnosti k pInéni zavazkd a posky-
tovani nahrad za vzniklé $kody.

Pokud nedojde vinou Objednatele k napInéni dohodnuté zakazky, ze které byla Objednateli
pfedem stanovena pfislu$na sleva, je Objednatel povinen po vyuctovani zakazky uhradit
vydavateli rozdil mezi dohodnutou a skute¢nému pinéni odpovidajici slevou.

Povinnost vydavatele dodrZzet objednanou a potvrzenou pozici inzerce vznikd pouze
v pfipadé uplatnéni pfiplatku za konkrétni pozici. Pokud Vydavatel tuto povinnost nedodrzi,
nebude pfiplatek za konkrétni pozici uplatnén, avSak Objednateli nepfislusi narok
na reklamaci.

8. CENA INZERCE A PLATEBNi PODMINKY

Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na zékladé danového dokladu — faktury vysta-
vené Vydavatelem.

Ceny inzerce v jednotlivych Titulech, zpUsob jejich vypoétu a mnozstevni slevy jsou
podrobné stanoveny v aktudlné platnych cenicich Vydavatele.

Ceny inzerce jsou v ceniku uvedeny bez DPH.

Vydavatel si vyhrazuje pravo stanovit smluvni ceny.

V piipadé jednorazové objednavky fakturuje Vydavatel realizovanou inzerci zpravidla
do 5 kalendafnich dnl po jejim zveFejnéni. V pfipadé pribézné poskytované inzerce se pro
ucely dané z pridané hodnoty povazuje inzerce vztahujici se k jednotlivym zuctovacim
obdobim, ze které je Vydavatelem vystaven danovy doklad, za uskute¢nénou k poslednimu
dni tohoto obdobi. Na zadost Objednatele zasle Vydavatel spole¢né s fakturou dokladovy
vytisk Titulu v elektronické podobé. Faktura je splatna do 14 kalendafnich dnt od vystaveni,
neni-li dohodnuto jinak. Splatnost faktur pro Objednatele se sidlem mimo tzemi Ceské
republiky je 30 kalendafnich dnd. K fadkové (kuponové) inzerci se dokladovy vytisk
neposkytuje.

Neuvede-li Objednatel pfesny rozmér inzerce a ponecha Upravu na Vydavateli, je podkladem
pro vypocet ceny inzerce uverejnény format.

Vydavatel je opravnén pozadovat na Objednateli zalohu nebo Uhradu inzerce predem, a to
na zakladé zalohové proforma faktury.

Pokud nebudou pohledavky vydavatele uhrazeny Objednatelem ve |h(té splatnosti, bude
Vydavatel postupovat v souladu s ¢l. 8 k) téchto podminek a ustanovenimi ob¢anského
zakoniku.

Zavazek zaplatit cenu inzerce, ktery je pInén prostfednictvim banky, je spInén okamzikem
pfipsani ¢astky odpovidajici cené inzerce na uéet Vydavatele.

Pro pfipad prodleni Objednatele s placenim ceny inzerce se sjednava smluvni urok z pro-
dleni ve vysi 0,1 % (slovy: jedné desetiny procenta) z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.
Objednatel souhlasi s vystavovanim a zasilanim zalohovych proforma faktur a faktur ve for-
matu .pdf, na e-mailovou adresu pro tento ucel Objednatelem zvolenou a prohlasuje, Ze tuto
e-mailovou adresu aktivné uziva. Objednatel déle v této souvislosti prohlasuje, ze disponuje
pfislu§nymi prostfedky pro obdrZeni, ovéfeni a otevieni elektronické proforma faktury a fak-
tury, zasilanych ve formatu .pdf.

)

V pfipadé pohledavek Vydavatele, které jsou vice nez 30 dnd po jejich splatnosti,
je Vydavatel opravnén tyto predat externim spoleénostem k vymahani. V takovém pfipadé je
Vydavatel povinen uhradit kromé uUroku z prodleni uvedeného v odst. 8, pism. i) téchto
Obchodnich podminek i veskeré néklady spojené s externim vymahanim dluzné pohledavky
vcetné nakladi na telefonické, pisemné a faxové upominky.

m) Objednatel neni opravnén jednostranné zapodist své pohledavky vaci pohledavkam

&8

c)

d

e)

Vydavatele ani je zastavit ¢i jinak zatizit pravem treti osoby.

9. ODSTOUPENi OD SMLOUVY O INZERCI, STORNOPOPLATKY

Objednatel méa pravo od smlouvy o inzerci odstoupit.

Odstoupeni od smlouvy o inzerci musi byt u¢inéno ve formé pisemného oznameni o odstou-

peni, které musi byt doru¢eno vydavatelstvi zplisobem stanovenym pro ucinéni objednavky.

Odstoupeni od smlouvy neni platné bez pisemného potvrzeni prevzeti Vydavatelem.

V pfipadé odstoupeni Objednatele od smlouvy o inzerci po prijeti objednavky Vydavatelem

je Vydavatel opravnén uplatfiovat stornovaci poplatky.

V piipadé, ze Objednatel odstoupi od smlouvy o inzerci, je Vydavatel opravnén pozadovat

vraceni mnozstevnich slev z cen opakujici se inzerce nebo mnozstevnich slev za objednany

objem inzerce, na které by Objednateli timto odstoupenim od smlouvy o inzerci zaniklo

pravo. Vydavatel je sou¢asné opravnén pozadovat po Objednateli Uhradu nakladt vzniklych

v souvislosti s odstoupenim Objednatele od smlouvy o inzerci.

Stornopoplatky:

Hospodarské noviny

- 10 az 5 pracovnich dnli pfed zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

— 4 a méné pracovnich dn pfed zvefejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 5 pracovnich dnll pfed zvefejnénim Ize inzerci zrusit jen s prihlédnutim

k aktualnim podminkdm a k moznostem Vydavatele. V takovém pfipadé bude Objednateli

fakturovana plnéa cena inzerce tak, jako by byla uvefejnéna. PInd cena inzerce bude téz

fakturovana v pfipadé vyfazeni objednané inzerce z tisku ¢&i jejiho nezvefejnéni z diivodu

nedodani bezchybnych inzertnich podkladl Objednatelem v terminu podle platného ceniku

inzerce, event. v ndhradnim terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce.

Ekonom, ego!, Pro¢ ne?!, Respekt, tematické pfilohy a vSechny odborné magaziny

- 15 az 11 kalendarnich dnl pfed zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

- 10 a méné kalendarnich dnli pfed zvetejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 11 kalendarnich dni pred zvefejnénim Ize inzerce zrusit jen s pfihléd-

nutim k aktudlnim podminkdm a mozZnostem Vydavatele. V takovém pfipadé bude

Objednateli U¢tovana plna cena inzerce tak, jako by byla otisténa. PIna cena inzerce bude

téz uctovana v piipadé vyrazeni objednané inzerce z tisku z dlivodu nedodani bezchybnych

inzertnich podklad( Objednatelem v terminu podle platného ceniku inzerce, event. v nahrad-

nim terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce. Rozhodujici pro posouzeni

data prevzeti storna je ve vSech pfipadech den doruceni storna do oddéleni pfijmu inzerce

Economia, a.s., a ¢as, ohrani¢eny pracovni dobou v pfijmu inzerce, ktera je v pracovnich

dnech od 8 do 17 hod. Toto ustanoveni se tyka i storna zaslaného faxem ¢i e-mailem. V pii-

padé objedndvek inzertnich pozic na 4. obdlce (posledni strané) magazinu Pro¢ ne?! je pfi

stornu 100 a méné kalendarnich dni ugtovano storno v plné vysi inzerce.

Online inzerce (IHNED.cz, Aktualné.cz, Centrum.cz, Zena.cz a dal$i obsahové weby

provozované Vydavatelem)

Neni-li v potvrzeni objednavky uvedeno Vydavatelem jinak, plati pfi zruSeni objednavky

nasledujici storno podminky:

- pii zruseni objednavky do 20 pracovnich dnl od poZzadovaného spusténi kampané 50 %
z ceny uvedené v objednavce;

- pii zruseni objednavky do 15 pracovnich dnd od pozadovaného spusténi kampané 70 %
z ceny uvedené v objednavce;

- pii zruseni objednavky do 10 pracovnich dnd od pozadovaného spusténi kampané 80 %
z ceny uvedené v objednavce;

- pii zrugeni objednavky v dobé krat$i nez 10 dnli od pozadovaného spusténi kampané nebo
pozdéji 100 % z ceny uvedené v objednavce;

- u dlouhodobych kampani (min. béhem 3 a vice mésicll) bude Uctovan rozdil v cené mezi
cenikovou cenou a poskytnutou slevou.

Vydavatel mlze v potvrzeni objednavky uvést odliSné storno podminky, nez které jsou

stanoveny v prfedchozim ustanoveni téchto Obchodnich podminek.
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10. REKLAMACE

a) Reklamovat inzerci je mozno pisemné do 14 dnl po jejim zvefejnéni.

b) Objednatel ma v pfipadé z&asti nebo zcela necitelné, nespravné nebo neulplné inzerce narok
na nahradni uvefejnéni nebo slevu. Zplisob nahradniho pInéni je na rozhodnuti Vydavatele.
V piipadé, ze Vydavatel poskytne slevu, pak vzdy v tom rozsahu, v jakém byl ucel inzerce
omezen.

c) Objednatel nema narok na reklamaci odli§né barevnosti své inzerce, pokud sou¢asné s pod-
klady pro otisténi inzerce nedodal barevny kontrolni vytisk tiSténé inzerce na hardproof
médiu.

d) Pokud Objednatel pfevezme odpovéd' na inzerci pod znackou, je pfipadna reklamace bez-

predmétna. Divodem k reklamaci rovnéz neni skute¢nost, ze Objednatel neobdrzi na svoji
fadné zverejnénou inzerci odpovéd.

e) Pri zadani opakované inzerce se stejnym motivem je Objednatel povinen zkontrolovat
po kazdém zvefejnéni jeji spravnost a Uplnost. Vydavatel neuzna reklamaci v tom piipadé,
kdy se pfi opakované inzerci objevil tentyz nedostatek, aniz na néj byl Vydavatel bezpro-
stfedné po predchozim uverejnéni upozornén.

11. ZAVERECNA USTANOVENI

a) Reklamni ¢lanky uverejiuje Vydavatel vyhradné v souladu s platnym znénim zékona o regu-

laci reklamy a Kodexu reklamy.

Vydavatel shromazduje a pfedava Objednateli doslé odpovédi na inzerci pod znackou pri-

bézné v dobé 4 tydnl ode dne zvefejnéni. Po této dobé& neni povinen doslé odpovédi ani

evidovat, ani uchovavat.

Pravidla pro zverfejfiovani kuponové inzerce ve vSech titulech Vydavatele jsou uvedena

na jednotlivych kuponech. Ceny uvedené na kuponech jsou kone¢né a nevztahuji se na né

zadné dalsi slevy, pfiplatky ani provize.

Vydavatel zarucuje pro vSechny své tisténé tituly standardni jakost tisku inzerce limitovanou

kvalitou dodanych inzertnich podkladd, vstupniho materidlu k tisku a tiskafskymi normami.

Vydavatel odpovida pouze za $kodu, ktera vznikla porusenim jeho pravnich povinnosti, resp.

povinnosti vyplyvajicich z téchto Obchodnich podminek ¢&i dalSich ujednani na tyto

Obchodni podminky navazujicich. Vydavatel a Objednatel se dohodli, Ze Uhrnna predvida-

telna $koda takto vznikla mlze ¢init maximalné 50 000KE.

f) Od ustanoveni vySe uvedenych Obchodnich podminek je mozno se odchylit pouze
na zakladé pisemné dohody.
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Tyto Obchodni podminky nabyvaji i¢innosti dne 1. 3. 2015.

Dodatek €. 1 k Obchodnim podminkam vydavatelstvi Economia, a.s.
(dale jen ,Dodatek* a ,,Obchodni podminky*)

1. UOVODNi USTANOVENI

&

Tento Dodatek upravuje ¢i dopliiuje Obchodni podminky pro Ucel uvefejiiovani internetové
inzerce na webovych strankéch, tabletech a jinych mobilnich zatizenich (déle jen ,servery®),
provozovanych vydavatelstvim Economia, a.s. (dale jen ,provozovatel).

Soucasti tohoto dodatku jsou aktudlné platné ceniky internetové inzerce, uverejnéné
na www.economia.cz.

c

II. MONITORING INZERCE

a) Informace o navstévnosti serveru, na némsz je reklama prodavana, jsou auditovany nezavis-
lym auditem NetMonitor.

b) Provozovatel umozni na zakladé pisemného vyzadani Objednateli internetové inzerce
bezplatny pFistup do on-line reklamniho systému zobrazujiciho statistiky po¢tu zobrazeni,
proklikd a efektivity jeho reklamni kampané na zékladé objednané inzerce.

1ll. PODKLADY K UVEREJNENI INZERCE

&

Objednatel se zavazuje nejpozdéji 5 pracovnich dni pfed pozadovanym uvefejnénim inzerce
zaslat provozovateli objednavku a miniméalné 3 pracovni dny pfed pozadovanym uverejnénim
inzerce provozovateli dodat podklady k inzerci standardnich reklamnich formatd, a to v elek-
tronické formé ve formatech GIF, Flash, HTML, JPG tak, aby nebyly nutné dalsi upravy ze
strany provozovatele. Podklady pro nestandardni formaty je nutné dodat k otestovani mini-
malné 5 pracovnich dni pfed pozadovanym zverejnénim. Pokud podklady presahnou dato-
vou velikost uvedenou v technické specifikaci uvedené v ceniku inzerce, bude Objednateli
tento datovy presah Uétovan, a to az do vyse 20 % z ceny reklamni pozice.

Provozovatel mize Objednatele upozornit na chybné zpracovani dodanych podkladi a sta-
novit mu pfiméfenou Ihitu k napravé.

V pfipadé pozdniho dodani podkladi ¢i dodani podkladl chybnych provozovatel neodpo-
vida za $kody timto Objednateli &i tfetim osobam zplisobené.
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IV. PLATEBNi PODMINKY

Dnem uskute¢néni zdanitelného pInéni se rozumi posledni den uvefejnéni inzerce, resp. den
ukonéeni reklamni kampané. V piipadé, ze inzerce (reklamni kamparn) je uvefejnéna po dobu
dvou a vice kalendafnich mésict, mlze provozovatel fakturovat diléim zplsobem tak, ze
za kazdy kalendarni mésic, v némz je kampan realizovéna, bude fakturovéana skute¢né
realizovand ¢ast inzerce, ptricemz dnem uskutec¢néni zdanitelného plnéni takovéto c¢asti
inzerce se rozumi vzdy posledni den v pribézném kalendainim mésici, ve kterém byla
inzerce uverejnéna, a posledni den uvefejnéni inzerce v koneéném kalendarnim mésici.
Provozovatel mize zadat platbu pfedem. V takovém pfipadé neni povinen kampan spustit
dfive nez 1 pracovni den po pfipsani pfislusné ¢astky na ucet provozovatele.

V pfipadé prodleni Objednatele s Uhradou ceny inzerce (reklamni kampané) je provozovatel
opravnén pozastavit poskytovani kampané a takova kamparn se povazuje za ukonéenou
z dvodu na strané Objednatele. Objednatel je v takovém pfipadé opravnén zadat dhradu
smluvni pokuty ve vysi hodnoty inzerce z diivodd na strané Objednatele neuskute¢néné,
avSak fadné objednané kampané. Objednatel se zavazuje tuto smluvni pokutu uhradit
do 7 dnli ode dne vyzvy provozovatele. Po Fadné thradé faktury &i zalohové proforma fak-
tury je mozné se dohodnout na pokracovani kampané, je-li to s ohledem na neobsazenost
reklamniho prostoru provozovatele i nadale mozné. V takovém pfipadé se nérok na smluvni
pokutu neuplatni.
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V. REKLAMACE

a) V pfipadé, ze provozovatel nedodrzi pocet impresi garantovany objednavkou, ma Objednatel
pravo pozadovat slevu nebo kompenzacéni pInéni. Narok na slevu nebo kompenzaéni plnéni
uplatni Objednatel pisemnou formou nejpozdéji do 3 pracovnich dnli od ukon&eni kampané.
Pro Ucely stanoveni naroku na slevu nebo kompenzacni plnéni je rozhodujici evidence
on-line inzertniho systému provozovatele.

Pokud Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na kompenzaéni plnéni, provo-
zovatel jej poskytne ve vysi nedocerpaného poctu impresi.

Pokud neni dohodou obou stran stanoveno jinak, bude kompenzaéni plnéni zrealizovano
bez zbyte¢ného odkladu po obdrzeni a odsouhlaseni pisemného naroku, a to az do spInéni
objemu stanoveného v odstavci V. pismeno ¢/ tohoto dodatku.

Jestlize Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na slevu z ceny kampané, bude
tato sleva stanovena na zdkladé pomeéru skute¢né realizovaného a objednaného poctu
impresi. Castku odpovidajici této slevé provozovatel poukaze Objednateli formou dobropisu.
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VI. ZAVERECNA USTANOVENI

a) Od ustanoveni tohoto dodatku je mozno se odchylit pouze na zékladé pisemné dohody.
b) Skutec¢nosti, které nejsou upraveny objednavkou ani timto dodatkem, se Fidi Obchodnimi
podminkami v aktudlnim znéni uvefejnéném na www.economia.cz.
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